Lokalt paverkansarbete:

Sa kan du ta kontakt
lokalt med beslutsfattare

eller media

Vad ér paverkan och
opinionsbildning?

Réda Korset har en léng tradition av att
samhdllspaverka och bilda opinion, bade
lokalt, nationellt och internationellt. Vart
paverkansarbete @r evidensbaserat, vilket
betyder att det utgér frén erfarenheter fran
véra verksamheter.

Samhdallspéverkan innebér att pé olika satt
forsoka fa beslutsfattare att agera med fokus
pd mdnniskor i utsatta situationer och med
full respekt for de humanitéra principerna.

Paverkansarbetet syftar alltsé till att férandra
pd samhallsniva i de fragor dar vi ocksé
genom verksamhet forsoker forbattra livssitua-
tionen for manniskor.

e Far ni inte gehdr ndr ni ber om ett mote?
® Har ni forsokt flera kontaktvagar?

® Har ni genomfért flera méten, till exempel
med olika partier och vet var de star,
men inget hander?

Opinionsbildning ar den del av
paverkansarbetet som syns utét genom
kontakt med radio, lokaltidningar eller genom
sociala media. Réda Korset opinionsbildar
inte utan att forst forsokt forandra genom
dialog och direktkontakt med beslutstattare.

Opinionsbildning

Humanitar diplomati

Grundprinciperna och
paverkansarbetet

Grundprinciperna och paverkansarbetet
Réda Korset bor alltid ta stallning for huma-
nitet i linje med principerna om neutralitet,
opartiskhet och sjalvstandighet.

Réda Korsets grundprinciper ska aldrig sta

i vagen for att ta stdllning i fragor. De snarare
kraver det av oss. Det ar skillnad pé att vara
politisk men bibehalla neutralitet och
opartiskhet, i jamforelse med att ta parti-
politisk stallning. Vi tar aldrig stéllning for
eller emot ett visst parti eller politiker.
Déremot kan vi ta stallning for eller emot
enskilda politiska forslag.

Humanitet kommer alltid férst.



Fem grundlaggande steg
i paverkansarbetet:

Identifiera och prioritera fragan

Utgé fran kretsens behovsundersckning for att identifiera vilka frégor
du vill arbeta med. Ar det ett missférhallande som behéver atgardas,
eller ar det nagot som snarare bér 6sas av beslutsfattare an att kretsen
bedriver egen verksamhet? Definiera ocksa vad malet med péverkan
ar - vad vill du férandra?

Analysera makt och ansvar

Ta reda pa vem eller vilka som har méjlighet att féréndra i fragan.
Det kan vara en némnd, en handlaggare eller en kommunchef.
Ibland ar det en annan person eller organisation som har makt att
paverka i en fréga.

Ta reda pa beslutsgéng och méjligheter
till paverkan

Undersdk nar och hur beslut fattas och om det finns aktuella
omvarldshandelser eller politiska dppningar som kan gynna din fraga.
Anpassa din strategi efter detta.

Forbered och ta kontakt

e Forbered ett tydligt och anpassat budskap: Vad ni tycker och
vet i frégan och vilka 18sningar ni fareslar

® Las pé innan om den ni ska tréffa: Vad har de sagt och gjort
tidigare i frégan?

* Be om eft mdte med beslutsfattaren, exempelvis ordféranden for
en namnd eller kommunstyrelsen, for att presentera er st&ndpunkt
och era forslag. Glém inte att ett telefonsamtal eller ett mail ocksa
ar en del av ett paverkansarbete

Folj upp och hall kontakten

Ofta kravs flera moten vid olika tidpunkter for att driva igenom
forandring. Skriv ner era férslag och falj upp med ett mail efter métet.
Om ni ladmnar material vid matet, se till att det ar tydligt och latt att
forstd.



Tips for framgang - tre korta:

* Anpassa ert budskap och er strategi till mélgruppen.
e Hall ert budskap konkret och |3sningsorienterat.

® Dokumentera hela processen for att kunna félja upp och justera vid behov.

Ta kontakt med lokal media - ett viktigt verktyg!

Forbered dig innan Sa kontaktar du

du tar kontakt media:

* Vad &r det viktigaste budskapet? Samla kontakter: Gor en lista ver

e Ar detta en aktuell nyhet? kontakter hos lokalmedia. Har ni redan

4 handlar fré 0 relationer med journalister pa lokal-

* Vad handlar fragan om? tidningen, P4, eller SVT2 Anvand i sé

* Vad &r problemet? fall redan etablerade relationer.

* Vad gér kretsen? Hitta kontaktuppgifter: Om ni

e Vem i kretsen ar bast lampad saknar direktkontakter, sok pé tidningens
att bli interviuad? eller stationens webbplats eller googla

"[tidningens namn] kontaktuppgifter”.
For SVT och P4 kan ni ringa Sveriges
Radios eller SVT:s vaxel for att bli kopp-
lade till ratt redaktion.

e Dokumentera hela processen
for att kunna félja upp och
justera vid behov.

Ring och presentera dig:

* Presentera dig och vilken rédakors-
krets du ringer frén.

* Forklara syftet med ditt samtal
och be att f& prata med en reporter
eller redaktor.

® Berdtta om ditt nyhetstips.

F6lj upp via mail:

® Om personen ber om information
éver mail: skriv en kort och tydlig text
som presenterar dmnet och varfér det
ar relevant, din sa kallade “pitch”.

® Tank pé att journalister f&r ménga
samtal och mail — gér din text
intressevackande.

Du kan ringa till presstiénsten dygnet runt fér att né jourhavande pressekreterare. Ring: 08-452 48 20
eller maila: press@redcross.se
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